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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh islamic attributes, destination image dan accessibility 
terhadap kepuasan wisatawan di lego-lego centre point of Indonesia makassar. Data yang digunakan 
bersumber dari kuesioner berupa link google form (data primer). Metode pengambilan sampel 
memakai metode purposive sampling yaitu teknik penentuan sampel yang berdasarkan kriteria-
kriteria atau pertimbangan tertentu. Hasil penelitian menunjukkan bahwa islamic attributes, 
destination image dan accessibility berpengaruh secara positif dan signifikan secara parsial terhadap 
kepuasan wisatawan di lego-lego centre point of Indonesia makassar. Semakain tinggi islamic 
attributes, destination image dan accessibility maka akan meningkatkan kepuasan wisatawan di lego-
lego centre point of Indonesia makassar. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, populasi 
penelitian ini adalah wisatawan lego-lego centre point of Indonesia makassar. Intrumen yang 
digunakan adalah angket dan teknik analisis data menggunakan regresi berganda. Hasil uji koeifisien 
regresi islamic attributes, destination image dan accessibility menunjukkan pengaruh terhadap 
kepuasan wisatawan. Sedangkan hasil uji t bahwa islamic attributes, destination image dan 
accessibility menunjukkan bahwa berpengaruh poisitif dan signifikan secara parsial terhadap 
kepuasan wisatawan di lego-lego centre point of Indonesia makassar. 

Kata Kunci: Islamic Attributes, Destination Image, Accessibility, Kepuasan Wisatawan. 

ABSTRACT 
This study aims to analyze the influence of Islamic attributes, destination image and accessibility on 
tourist satisfaction at the lego-lego centre point of Indonesia Makassar. The data used is sourced from a 
questionnaire in the form of a google form link  (primary data). The sampling method uses the purposive 
sampling method  , which is a sample determination technique based on certain criteria or 
considerations. The results of the study show that Islamic attributes, destination image and accessibility 
have a positive and partially significant effect on tourist satisfaction at the lego-lego centre point of 
Indonesia Makassar. As long as the high Islamic attributes, destination image and accessibility will 
increase tourist satisfaction at the lego-lego centre point of Indonesia Makassar. This study uses a 
quantitative method, the population of this study is lego-lego center point of Indonesia Makassar 
tourists. The instruments used were questionnaires and data analysis techniques using multiple 
regression. The results of the coefficient test of Islamic attributes, destination image and accessibility 
regression showed an influence on tourist satisfaction. Meanwhile, the results of the t-test that islamic 
attributes, destination image and accessibility showed that they had a positive and partially significant 
effect on tourist satisfaction at the lego-lego centre point of Indonesia Makassar. 

Keyword: Islamic Attributes, Destination Image, Accessibility, Tourist Satisfaction. 

PENDAHULUAN 

Indonesia imerupakan inegara iyang imemiliki iragam ibudaya idan ietnis iyang imembuat 

ipariwisata idi iIndonesia ibegitu iberkembang. iSelain iitu, iIndonesia imemiliki iletak iyang 

istrategis ibaik idari isegi iwilayahnya iyang imeliputi ipegunungan, iperbukitan imaupun ipulau-
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pulau isehingga imrenjadikan iIndonesia isebagai ipusat ipariwisata. iPariwisata imerupakan 

isalah isatu idari ibagian ipembangunan iyang idapat imenjadikan isebagai ilapangan ikerja ibaru 

iserta idapat imengurangi ipenganggruran (Nur et al., 2022). iSalah isatu ibidang iyang itelah 

imemainkan iperang ipenting idalam ipertumbuhan iekonomi inegara-negara idiseluruh idunia 

iadalah ipariwisata. iDengan ikemajuan idan ikesejahteraan iyang isemakin imeningkat 

imenjadikan ipariwisata isebagai ibagian ipokok idan ikebutuhan iatau igaya ihidup imanusia, idan 

imembawa imereka iuntuk imengenal ibudaya idan ialam idinegara ilain (Fajar Peounoh Daly, 

2019). iSalah isatu iyang ipenting ibagi isuatu inegara iadalah ipariwisata. iDengan iadanya 

ipariwisata ipariwisata iini, imaka isuatu inegara iatau iterlebih ikhusunya ibagi ipemerintah 

idaerah itempat iobjek iwisata iberada iakan imendapatkan ipemasukan idari ipendapatan idari 

isetiap iobjek iwisata i(Harahap, 2014). 
Pada isaat iini ipariwisata itelah imenjadi itren igaya ihidup ibaru ibaik ibagi iwisatawan 

iasing imaupun iwisatawan idomestik iuntuk imenghilangkan isejenak irutinitas ikesibukan 

isehari-hari. iPariwisata ijuga imemberikan idampak iyang ipositif iseperti imendorong 

ipeningkatan iperekonomian idan ijuga imemberdayakan imasyarakat, iseperti imenciptakan 

ilebih ibanyak ilapanagan ipekerjaan idan imeningkatnya ikesempatan iusaha i(Hamzah & 

Hariyanto, 2021). iPariwisata ihalal isaat iini iberkembang idengan isangat icepat idan imenjadi 

itren idiseluruh idunia i(Fajrul, 2022). 
Konsep ipariwisata ihalal iadalah isebuah iproses imengintegrasikan iprinsip-prinsip 

ikeislaman ikedalam isemua iaspek ibisnis iwisata, imulai idari ihotel, isarana itransportasi, 

imakanan idan iminuman, ikeuangan, ihingga ipenyedia ijasa iitu isendiri i(Busyairi, 2020). 

iWisata ihalal idapat idipadukan idengan imemperhatikan iajaran-ajaran iislam ikedalam 

ikegiatan ikepariwisatawan iyang iberdasarkan ipedoman idari ipraktik iAl-Quran, iwisatawan 

imuslim iharus ibersikap iramah idan ibermurah ihati iterhadap iwisatawan ilain i(Farahdel, 

2011). 
Atribut iislam imerupakan ikomponen iyang imencakup ikebutuhan imuslim iseperti 

iketersediaan ifasilitas ipenyediaan imakanan ihalal idan iketersediaan itempat isholat. iSelain 

iitu, ipengelola iwisata ijuga iharus imempertimbangkan iapa iyang idipikirkan iwisatawan isaat 

imereka imemutuskan iuntuk iberkunjung (Irda, 2019). iAtribut iislam imerepresentasikan 

itersedianya inorma, inilai, idan ipraktik iislam iyang irelevan idengan ipraktik ibisnis ipawiwisata. 

iTidak idipungkiri ilagi ibahwa iketersediaan iatribut iini isangat ipenting iuntuk idiperhatikan 
(Melika Naifah Antoni, 2020). 

Pengembangan ipariwisata iyang ibaik, itentunya iakan idapat imembuat ipengunjung 

imerasa ipuas idan ikemudian imembuat iwisatawan iingin iuntuk iberkunjung ikembali i(Hanif & 

Mawardi, 2016). iPeran icitra idestinasi iberpengaruh ipada ipersepsi iindividu iseperti iyang 

idiungkapkan ioleh iGallaraza i(2023) ibahwa icitra idestinasi isecara iumum imempunyai iperan 

isangat ipenting iyaitu iberpengaruh iterhadap ipersepsi iindividu idan isebagai idari iakibatnya 

iberpengaruh ijuga ipada iperilaku iseseorang idalam imemilih isuatu idestinasi i(Caroline, 

2021). 
Kepuasan iwisatawan isebagai ipembeli iatau ipenikmat ijasa idapat idiukur imelalui 

ipenilaian ikesuluruhan iwisatawan. iPenilaian itersebut iberkaitan idengan ikualitas ihasil idari 

idestinasi ipariwisata iyang idiperoleh ioleh iwisatawan i(Hanif & Mawardi, 2016). iKepuasan 

iwisatawan imuslim imerupakan isalah isatu ikunci idalam imengembangkan iwisata ihalal iyang 

iberkelanjutan imenurut iYoon i(2005) idalam iMuzaffer iUysal i(2014) imengungkapkan ibahwa 

iwisatawan iyang imerasa ipuas iberpeluang ibesar iuntuk imelakukan ikunjungan ikembali. iOleh 
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isebab iitu, ipenelitian imengenai ikepuasan iwisatawan iyang iberwisata ipenting iuntuk 

idilakukan (Busyairi, 2020). iKepuasan iwisatawan imerupakan ikomponen ipenting idalam 

iindustri ipariwisata iuntuk imengingkatkan ipendapatan inasional. iIndustri ipariwisata 

imemfokuskan iuntuk imeningkatkan ikepuasan iyang iakan imempengaruhi iloyalitas iterhadap 

isatu idestinasi iwisata (Irda et al., 2019). 
Pariwisata ihalal idikembangkan imenjadi iprogram inasional ioleh ikementrian 

ipariwisata. iUntuk imempercepat ipariwisata ihalal, ikementrian ipariwisata itelah 

imenetapkan i15 iprovinsi iuntuk imengembangkan idestinasi iwisata imuslim. iMasing-masing 

iprovinsi idiberi iotonomi ioleh idapartemen i ipariwisata iuntuk imengembangkan ipotensi 

iwisata imereka isendiri i(Ferdiansyah Hendry, 2020). iSebagai inegara iyang imemiliki ipopulasi 

iterbesar ididunia i(Busyairi, 2020). iPerlu ipengembangan idasar-dasar ipariwisata ihalal. 

iPariwisata ihalal iakan imenarik ilebih ibanyak iwisatawan imuslim ike iIndonesia. iMenurut 

iindeks iGlobal iMuslim iTravel iIndeks i(GMTI i2022) iIndonesia idinobatkan isebagai idestinasi 

iwisata ihalal iterbaik ididunia i(Fajrul, 2022). 
Accessibility iadalah isarana idan iinfrastruktur iuntuk imenuju idestinasi. iAkses ijalan 

iraya, iketersediaan isarana itransportasi idan irambu-rambu ipenunjuk ijalan imerupakan 

iaspek ipenting ibagi isebuah idestinasi i(Darmawan, 2019). iMenurut iSuwantoro i(2013) 

imenyatakan ibahwa iaksebilitas imerupakan isalah isatu iaspek ipenting iyang imendukung 

ipengembangan ipariwisata, ikarena imenyangkut ipengembangan ilintas isektoral. iTanpa 

idihubungkan idengan ijaringan itransportasi itidak imungkin isuatu iobjek iwisata imendapat 

ikunjungan iwisatawan i(Mawaddah, 2021). 
Lego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia imenjadi isalah isatu iobjek iwisata iyang isering 

idikunjungi iwisatawan idi ikota imakassar. iLego-Lego idi iresmikan ioleh igubernur iSulawesi 

iSelatan ipada itanggal i15 iAgustus i2020. iLatar ibelakang iterbentuknya ikarena idilihat idari 

ikondisi idan ipotensi idari iobjek iwisata itersbut imemiki iLokasi iyang istrategis iterlebih ilagi idi 

idekat iLokasi itersebut iterdapat isalah isatu iikon ibaru idari ikota imakassar iyaitu imasjid i99 

ikubah i iyang imenjadi idaya itarik iwisata iwisatawan iuntuk iberkunjung. iBerdasarkan ihasil 

idata ilapangan iyang ididapat, ibahwa ikurang ilebih iada isekitar i100 iribuan iwisatawan 

idomestik iyang imengunjungi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iMakassar iyang 

ididominasi ioleh ikaum imuda imudi. 

METODE PENELITIAN 

Penelitian iini imenggunakan ipendekatan ikuantitatif idengan ijenis ipenelitian iyaitu 

ipenelitian ideskriptif. iMetode ipenelitian ikuantitatif imerupakan isalah isatu ijenis ipenelitian 

iyang ispesifikasinya iadalah isistematis, iterencana idan iterstruktur idengan ijelas isejak iawal 

ihingga ipembuatan idesain ipenelitiannya i(Sugiyono, 2017). i iAdapaun iyang imenjadi 

ipopulasi ipada ipenelitian iini iadalah iwisatawan iyang iberkunjung ike iLego-Lego iCentre 

iPoint iof iIndonesia iMakassar iminimal i1 ikali idengan ijumlah ipopulasi iyang itidak idiketahui. 

iAdapun iteknik idalam ipengambilan isampel iadalah imenggunakan iPurposive iSampling 

iyang idimana isampelnya iialah iorang iyang isesuai idengan ikriteria ipeneliti idengan 

idiperoleh ijumlah isampel isebanyak i184 iresponden. 
Dalam iipenelitian iiini, iikuesioner iidan iitinjauan iiliteratur iimerupakan iimetode iiyang 

iidigunakan iiuntuk iimengumpulkan iidata. iiUji iiValiditas iidan iiReliabilitas, iiUji iiRegresi 

iiBerganda, iiUji iiHipotesis ii(Uji iiPersial iit iidan iiUji iiF iiSimultan), iidan iiUji iiKoefisien 

iideterminasi iisemuanya iidigunakan iidalam iipendekatan iianalisis iidata. iiUji iiAsumsi iiKlasik 



Ad- Diwan:Journal of Islamic Economics 

Creative Commons Attribution 4.0 International License. 

58 
 
 

iimeliputi iiUji iiNormalitas, iiUji iiMultikolinearitas, iidan iiUji iiHeteroskedastisitas. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Uji iiValiditas 

Tabel.1 iiHasil iiUji iiValiditas iIslamic iAttributes, iDestination iImage, 

iAccessibility idan iKepuasan iWIsatawan 

No. Variabel Item r ihitung r itabel Keterangan 
1. Islamic iAttributes P1 0,533 0,1447 Valid 

P2 0,525 0,1447 Valid 
P3 0,587 0,1447 Valid 
P4 0,523 0,1447 Valid 

2. Destination 

iImage 
P5 0,583 0,1447 Valid 
P6 0,620 0,1447 Valid 
P7 0,456 0,1447 Valid 
P8 0,555 0,1447 Valid 

3. Accessibility P9 0,655 0,1447 Valid 
P10 0,593 0,1447 Valid 
P11 0,582 0,1447 Valid 
P12 0,541 0,1447 Valid 

4. Kepuasan 

iWisatawan 
P13 0,589 0,1447 Valid 
P14 0,677 0,1447 Valid 
P15 0,544 0,1447 Valid 
P16 0,517 0,1447 Valid 

iSumber:Hasil iiUjiiiSPSS21 (2023) 

Uji iiReliabilitas 

Tabel. ii2 iiHasil iiUji iiReliabilitas 

Reliability iiStatistics 

Cronbach's iiAlpha N iiof iiItems 

.711 16 

    Sumber: Hasil iiUji iiSPSS21 (2023) 
Dari iitabel iidiatas iibahwa iihasil iipengujian iimelalui iiSPSS iidiperoleh iinilai ii0,711 iiyang 

iiberarti iinilai iiCronbach iiAlpha ii> ii0,60, iimaka iidapat iidisimpulkan iibahwa iiitem iipernyataan 

iitersebut iireliabel iiatau iimelebihi iistandar iialpha. 

Uji iiNormalitas 
 ii ii ii ii ii ii ii    Gambar.3 iiHasil iiUji iiNormalitas 

One-Sample iKolmogorov-Smirnov iTest 

 Unstandardiz

ed iResidual 

N 184 

Normal iParametersa,b 
Mean .0000000 

Std. iDeviation 1.13866877 

Most iExtreme iDifferences 
Absolute .036 

Positive .036 
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Negative -.027 

Kolmogorov-Smirnov iZ .487 

Asymp. iSig. i(2-tailed) .972 

Sumber: iHasil iUji iSPSS21 (2023) 

Berdasarkan ihasil iuji iNormalitas ipada itabel idiatas idapat idilihat ipada inilai iAsymp. 

iSig i(2-tailed) iatau inilai isignifikansi isenilai i0,972. iJika idibandingkan idengan itaraf 

isignifikansi iyang idisyaratkan iyaitu i0,05. iSehingga idapat idisimpulkan ibahwa iberdasarkan 

imetode iini idata iterdistribusi inormal. 

Uji iiMultikolinearitas 
Tabel.3 iiHasil iiUji iiMultikolinearitas 

Sumber:Hasil iUji iSPSS21 (2023) 

Dari ihasil iuji imultikolineritas ipada itabel idiatas idapat idilihat ipada ikolom itolerance 

idan iVIF. iHasil itolerance iketiga ivariabel iindependent iIslamic iAttributes i(X1) i0,863, 

iDestination iImage i(X2) i0,713, iAccessibility i(X3) i0,674, idimana inilai itersebut ilebih ibesar 

idari i0,10. iNilai iVIF iketiga ivariabel iIslamic iAttributes i(X1) i1,159, iDestination iImage i(X2) 

i1,403, iAccessibility i(X3) i1,483 imenunjukkan i< i10,00. iOleh ikarena iittu idapat idisimpulkan 

ibahwa itidak iterdapat imultikolinearitas iantara ivariabel iindependent idalam imodel iregresi. 

Uji iiHeteroskedastisitas 
 ii ii ii ii ii ii ii ii  Gambar. i2 iiHasil iiUji iiHeteroskedastisitas iDengan iUji iGljeser 

Model Unstandardized 

iCoefficients 
Standard

ized 

iCoefficie

nts 

t Sig. 

B Std. 

iError 
Beta 

Coefficientsa 

Model Unstandardize

d iCoefficients 

Standard

ized 

iCoefficie

nts 

t Sig. Collinearity 

iStatistics 

B Std. 

iError 

Beta Tolera

nce 

VIF 

1 

(Constant) 3.127 1.341  2.332 .021   

Islamic 

iAttributes 

.242 .065 .228 3.707 .000 .863 1.159 

Destination 

iImage 

.203 .069 .200 2.959 .003 .713 1.403 

Accessibility .381 .068 .387 5.564 .000 .674 1.483 

a. iDependent iVariable: iKepuasan iWisatawan 
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1 

(Constant) 1.493 .798  1.871 .063 

Islamic iAttributes -.067 .039 -.138 -1.733 .085 

Destination iImages -.006 .041 -.012 -.135 .893 

Accessibility .040 .041 .088 .977 .330 

Sumber: iHasil iUji iSPSS21 (2023) 

Dari iOutput idiatas idiketahui ibahwa inilai isignifikansi ivariabel iIslamic iAttributes i(X!) 

isebesar0,085, iDestination iImage i(X2) isebesar i0,893, iAccessibility i(X3) isebesar i0,330. 

iKarena inilai iketiga ivariabel iindependent ilebih ibesar idari inilai i0,05 isehingga idapat 

idisimpulkan itidak iterdapat imaasalah iatau igejala iHeterokedastisitas. 

Uji iiRegresi iiBerganda 

Tabel.5 iiHasil iiUji iiRegresi iiBerganda 

Model Unstandardized 

iCoefficients 
Standardized 

iCoefficients 

B Std. iError Beta 

1 

(Constant) 3.127 1.341  

Islamic iAttributes .242 .065 .228 

Destination iImages .203 .069 .200 

Accessibility .381 .068 .387 

Sumber: iHasil iUji iSPSS21 (2023) 
Tabel iidiatas iimenunjukkan iibahwa iivariabel iiislamic iatributes ii(nilai iiβ) iisebesar ii0,228, 

iivariabel idestination iimage ii(nilai iiβ) iisebesar ii0,200, iivariabel iaccessibility ii(nilai iiβ) iisebesar 

ii0,387, iidan iinilai iikonstanta ii(nilai iiα) iisebesar ii3,127. iiDengan iidemikian, iiberikut iicara 

iimencari iipersamaan iiregresi iilinier iiberganda: 

Y= i3,127 i+ i0,228 i+ i0,200 i+ i0,387 
Maka iidapat iidijelaskan iibahwa: 

1) Nilai iikonstanta ii(a) ii= i3,127 iimenunjukkan iiadanya iiperubahan iipositif iipada iivariabel 

iikepuasan iiwisatawan iiatau iiadanya iipengaruh iisearah iiantara iivariabel iiindependen iidan 

iidependen iijika iinilai iivariabel iiislamic iattributes, iidestination iimage, iidan iiacceesibility 

iitetap. 
2) Variabel iiislamic iattributes ii(X1) iimempunyai iinilai iikoefisien iiregresi iipositif iisebesar 

ii0,228 imenunjukkan iiadanya iihubungan iisearah iiantara iivariabel iiindependen iidan 

iidependen iiatau iiadanya iihubungan iipositif iiantara iiislamic iattributes iidengan iikepuasan 

iiwisatawan. iiDengan iidemikian, iiatribut iislam iiyang iidiberikan iiakan iimempengaruhi 

iiseberapa iipuas iiwisatawan iiterhadap iiLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iMakassar. 
3) Nilai iikoefisien iiregresi iivariabel iidestination iimage ii(X2) iibernilai iipositif iiyaitu iisebesar 

ii0,200 iimenunjukkan iiadanya iihubungan iisearah iiantara iivariabel iiindependen iidan 

iidependen iiatau iiadanya iipengaruh iipositif iidestination iimage iiterhadap iikepuasan 

iiwisatawan iiLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iMakassar. iiKesimpulannya, i iLego-

Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iMakassar imemberikan ikesan iyang ibaik ibagi iwisatawan 

isehingga iakan imeningkatkan ikepuasan iterhadap iwisatawan. 

4) Variabel iiaccessibility ii(X3) iimempunyai iinilai iikoefisien iiregresi iipositif iisebesar ii0,387 

iimenunjukkan iiadanya iihubungan iilangsung iiantara iivariabel iiindependen iidan 



Ad- Diwan:Journal of Islamic Economics 

Creative Commons Attribution 4.0 International License. 

61 
 
 

iidependen iiatau iiadanya iihubungan iipositif iiantara iiaccessibility iidengan iikepuasan 

iiwisatawan. iiOleh iikarena iiitu, iidengan ibaiknya iaksebilitas iakan imemberikan ipengaruh 

ikepuasan ikepada iwisatawan iyang iberkunjung idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia 

iMakassar. 

Uji iiHipotesis ii 

Uji iiParsial ii(t) 
Tabel.6 iiHasil iiUji iiPersial ii(Uji iit) 

Model Unstandardized 

iCoefficients 
Standardized 

iCoefficients 
t Sig. 

B Std. iError Beta   

1 

(Constant) 3.127 1.341  2.332 .021 

Islamic 

iAttributes 
.242 .065 .228 3.707 .000 

Destination 

iImages 
.203 .069 .200 2.959 .003 

Accessibility .381 .068 .387 5.564 .000 

Sumber; iHasil iUji iSPSS21 (2023) 

Persamaan iiregresi iiyang iimenjelaskan iivariabel-variabel iiyang iirelevan iidalam 

iipenelitian iiini iiberdasarkan iitabel iidi iiatas iiadalah iisebagai iiberikut: 
a) Pengaruh iiIslamic iAttributes ii(X1) iiterhadap iiKepuasan iiWisatawan ii(Y) 

Tabel iidi iiatas iimemperjelas iibahwa iiterdapat iinilai iisig. iiH0 iiditolak iidan iiH1 iiditerima 

iibila iinilai iiyang iidiukur iisebesar ii0,000 iilebih iikecil iidari iiprobabilitas ii0,05. iiMengingat iit 

iihitung iivariabel iiislamic iattributes iisebesar ii3,707 iidan iit iitabel ii1,972 iimaka iidapat iidikatakan 

iibahwa iiislamic iattributes iiberpengaruh isecara isignifikan idan ipositif iterhadap ikepuasan 

iwisatawan. iHal iini imenunjukkan idengan iketersediaan ifasilitas iumat iislam iakan 

imemberikan ipengaruh ikepuasan iterhadap iwisatawan. 
b) Pengaruh iiDestination iImage ii(X2) iiterhadap iiKepuasan iiWisatawan ii(Y) 

Tabel iidi iiatas iimemperjelas iibahwa iiada iinilai iiSig. iiH0 iiditolak iidan iiH2 iidisetujui iibila 

iinilainya ii0,003 iilebih iikecil iidari iiprobabilitas ii0,05% iiatau iibila iinilainya ii0,003 ii< ii0,05. 

iiDengan iit iihitung iisebesar ii2,959 iidan iit iitabel iisebesar ii1,9782 iiuntuk iivariabel iidestination 

iimage iimaka iidapat iidikatakan iibahwa iidestination iimage iiberpengaruh iisecara iisignifikan 

iidan iipositif iiterhadap iikepuasan iiwisatawan. iiKebahagiaan iiwisatawan iidan iipersepsi 

imengenai idestination iimage iiberkorelasi iilangsung iiketika iinilainya iipositif. 

c) Pengaruh iiAccessibility ii(X3) iiTerhadap iiKepuasan iiWisatawan ii(Y) 
Nilai iiSig.0.000 iiditunjukkan iipada iitabel iidi iiatas. iiKarena iinilai iiini iilebih iikecil iidari 

iiprobabilitas ii0,05 iiatau ii0,000 ii< ii0,05 iimaka iiH0 iiditolak iidan iiH3 iidisetujui. iiDengan iinilai iit 

iihitung iisebesar ii5,564 iidan iit iitabel iisebesar ii1,972 iiuntuk iivariabel iiaccessibility iimaka iidapat 

iidikatakan iiterdapat iihubungan iiantara iiaccessibility iidengan iikepuasan iiwisatawan ii(t iihitung 

ii> iit iitabel). iiHal iiini iimenunjukkan iikorelasi iiyang iijelas iiantara iikebahagiaan iiwisatawan iidan 

iivariabel iiaccessibility. 
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Uji iiSimultan ii(F) 
Tabel.7 iiHasil iiUji iiSimultan ii(Uji iiF) 

ANOVAa 

Model 
Sum iiof 

iiSquares df 
Mean 

iiSquare F Sig. 

1 Regression 166.288 3 55.429 42.050 .000b 

Residual 237.272 180 1.318   

Total 403.560 183    

  Sumber ii: iiHasil iiuji iidata iiSPSS21, ii2023 

Dari iihasil iiuji iiF iiatau iiuji iiAnova iidiperoleh iiF iihitung iisebesar ii42,050 iidengan iitingkat 

iisignifikansi ii0,000. iiKarena iinilai iikemungkinannya iilebih iikecil iidari ii0,05 iidan iiF iihitung ii> iiF 

iitabel iiyaitu ii42,050 ii> ii2,65. iiH4 iidengan iidemikian iidisetujui iisedangkan iiH0 iiditolak. 

iiKepuasan iiwisatawan iisangat iidipengaruhi iisecara iipositif iidan iisignifikan iioleh iiislamic 

iattributes, iidestination iimage, iidan iiaccessibility. 

Uji iiKoefisien iiDeterminasi iiR2 

   Tabel.8 iiHasil iiUji iiKoefisien iiDeterminasi ii(R2) 

 

 Sumber ii: iiHasil iiolah iidata iiSPSS21, ii2023 
Berdasarkan iitabel iidiatas iidapat iidilihat iibahwa iinilai iikoefisien iideterminasi iipada 

iikolom iiR iiSquare ii0,421 iiartinya iibahwa iiislamic iattributes, iidestination iimage iidan 

iiaccessibility iimemiliki iiproporsi iipengaruh iiyang iisebesar ii42,1% iisedangkan iisisanya ii57,9% 

iidipengaruhi iioleh iifaktor iilain iiyang iitidak iiada iidalam iimodel iiregresi iilinear iiberganda. 

Pengaruh iiIslamic iAttributes iiTerhadap iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre 

iPoint iof iIndonesia iMakassar 
Hipotesis iipengaruh iiislamic iattributes iiterhadap iikepuasan iwisatawan idi iLego-Lego 

iCentre iPoint iof iIndonesia iiMakassar iidianggap i iivalid iiberdasarkan iihasil iipengujian iidata. 

iiKarena iitingkat iisignifikansi ii< ii0,05, iiyaitu ii0,000 ii< ii0,05, iidan iinilai iit iihitung ii> iit iitabel, iimaka 

iihasil iiyang iidiperoleh iimasing-masing ii3,707 ii> ii1,972 iidan ii0,000 ii< ii0,05 iimenunjukkan 

iibahwa iivariabel iiislamic iattributes ii(X1) iimempunyai iipengaruh iisecara iiparsial iiterhadap 

iikepuasan iiwisatawan iidi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iMakassar. iIHal iini 

imenggambarkan ikepuasan iwisatawan iwisatawan imeningkat ikarena iadanya iislamic 

iattributes isebab idengan iadanya ifasilitas ipenunjang ibagi iwisatawan imuslim iseperti 

itersedianya imasjid idi iarea iwisata, iserta iketersediaan imakanan ihalal idi iobjek iwisata imaka 

ipara iwisatawan itidak iperlu ilagi ikhawatir iketika ijadwal isholat imasuk idan itidak isusah ilagi 

iuntuk imencari imakanan ihalal. 

Pengaruh iiDestination iImage iiTerhadap iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre 

iPoint iof iIndonesiaiMakassar ii 

Berdasarkan iihasil iiuji iidata iiyang iitelah iipeneliti iilakukan iimaka iipada iihipotesis iiuntuk 

Model iiSummaryb 

Model R R iiSquare Adjusted iiR iiSquare 
Std. iiError iiof iithe 

iiEstimate 

1 .642a .421 .402 1.148 
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iivariabel iidestination iimage iiterhadap iikepuasan iiwisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof 

iIndonesia iiMakassar iiditerima. iiTerlihat iidari iihasil iiuji iit iibahwa iivariabel iidestination iimage 

ii(X2) iimempunyai iipengaruh iisecara iiparsial iidan iisignifikan iiterhadap iikepuasan iiwisatawan 

idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iiMakassar. iiHasil iiuji iit iimenunjukkan iit iihitung ii> iidari 

iit iitabel iiyaitu ii2,959 ii> ii1,972 iidengan iitingkat iisignifikansi iilebih iidari ii0,05 iiyaitu ii0,000. iHal 

iini imenunjukkan ibahwa ikepuasan iwisatawan iwisatawan idipengaruhi isecara ipositif ioleh 

ivariabel idestination iimage. iHal iini idikarenakan ibahwa itempat iini isangat imenarik ikarena 

imemiliki itaman ibermain, itempat iolahraga idan ilingkungan iyang itenang idan 

imenyenangkan. iAda ijuga iarea irumput iyang iterawatt idengan iconblok idan ipijakan ikaki iyang 

iterbuat idari ikayu. iLokasi iyang imengarah ilangsung ike iarea isunset idi isore ihari idan ilampu 

ikapal iphinisi iyang iberlalu ilalng iyang imemannjakan imata iserta ibanyaknya ispot-spot iyang 

imenarik idengan idihiasi ioleh ipernak iPernik iCahaya ilampu iyang imenhasilkan ibanyak 

inuansa iyang idisukai ibanyak iorang. 

Pengaruh iiAccessibility iiTerhadap iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof 

iIndonesia iiMakassar ii 

Berdasarkan iiuji iidata iiyang iitelah iipeneliti iilakukan, iimaka iipada iihipotesis iivariabel 

iiaccessibility ii(X3) iiterhadap iikepuasan iiwisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia 

iMakassar iiditerima. iiHasil iiuji iit iimenunjukkan iibahwa iivariabel iiaccessibility ii(X3) 

iimempunyai iipengaruh iipositif iidan iisignifikan iiterhadap iikepuasan iiwisatawan idi iLego-Lego 

iCentre iPoint iof iIndonesiaiMakassar. iiSecara iispesifik iit iihitung ii> iit iitabel iiatau ii5,564 ii> ii1,972 

iidengan iitingkat iisignifikansi iilebih iidari ii0,05 iiatau ii0,000 ii< ii0,05. iiKepuasan iiwisatawan 

iisangat iidipengaruhi iioleh iiaccessibility, iikarena iisemakin iitinggi iitingkat iikepuasan 

iiwisatawan iiberkorelasi iilangsung iidengan iisemakin iitinggi iikualitas iiaksebilitas. iHal iini 

imenunjukkan ibahwa iakses imenuju iCentre iPoint iof iIndonesia iMakassar imudah idijangkau 

idan iditemukan ioleh iwisatawan ikarena iterdapat ipenunjuk iarah iyang ijelas imenuju idestinasi 

iserta iwisatawan idengan imudah imenuju idestinasi imenggunakan itransportasi iumum idan 

itransportasi ionline iserta ikendaraan ipribadi. iAkases imenuju idestinasi imudah idijangkau 

ioleh iwisatawan isebab idestinasi itersebut iberada idi ipinggir ikota imakassar. 

Pengaruh iiIslamic iAttributes, iiDestination iImage iidan iiAccessibility iiTerhadap 

iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iiMakassar 
Dengan iihasil iiuji iinilai iiF iihitung iisebesar ii42,050 iidan iinilai iisignifikan iilebih iikecil iidari 

ii0,05 iiyaitu ii0,000 iidibandingkan iidengan iinilai iiF iitabel iisebesar ii2,65 iiyang iimenunjukkan 

iibahwa iinilai iiF iihitung ii> iiF iitabel iisebesar ii42,050 ii> ii2,65 iidan iitingkat iisignifikansi ii< ii0,05 

iiyaitu ii0,000 ii< ii0,05 iimaka iihasil iipenelitian iimenunjukkan iibahwa iiIslamic iAttributes, 

iiDestination iImage, iidan iiAccessibility iimempunyai iipengaruh iiterhadap iikepuasan 

iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesiai iMakassar. 

Temuan iipenelitian iimenunjukkan iibagaimana iiketiga iifaktor iitersebut iisaling iiberinteraksi 

iidan iimemperkuat iipengaruhnya iiterhadap iikemampuan iPengelola iobjek iwisata iidalam 

iimemuaskan iiwisatawan iidi iLego-Lego iCentre iPoint iof iiMakassar. 

 

KESIMPULAN 

Berikut iiini iidapat iidiambil iikesimpulan iiberdasarkan iitemuan iipenelitian iimengenai 

ii“Pengaruh iiIslamic iAttributes, iiDestination iImage, iidan iiAccessibility iiTerhadap iiKepuasan 
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iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iiMakassar” iisebagai iiberikut ii: 
1. Pengaruh iIslamic iAttributes iTerhadap iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint 

iof iIndonesia iiMakassar. iiTerdapat iiadanya iipengaruh iisecara iiparsial iiterhadap 

iikepuasan iiwisatawan iiyang iiditunjukkan iidengan iinilai iit iihitung ii< iit iitabel iiyaitu ii3,707 ii> 

ii1,972 iidengan iinilai iisignifikansi ii< ii0,05 iiyaitu ii0,000 ii< ii0,05 iimenunjukkan iibahwa iiH1 

iiditerima iipada iivariabel iiislamic iattributes. 
2. Pengaruh iiDestination iImage iiTerhadap iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre 

iPoint iof iIndonesia iiMakassar. iiTerdapat iipengaruh iisecara iiparsial iidan iicukup iibesar 

iidibuktikan iidengan iiuji iit iidimana iit iihitung ii> iit iitabel iiyaitu ii2,595 ii> ii1,972 iidengan 

iiambang iisignifikansi ii< ii0,05 iiyaitu ii0,003 ii< ii0,05 iidan iipernyataan iivariabel iiDestination 

iImage iibahwa iiH2 iiditerima. 
3. Pengaruh iiAccessibility iiTerhadap iiKepuasan iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof 

iIndonesia iiMakassar. iiH3 iidisetujui iiuntuk iivariabel iiAccessibility, iimenunjukkan iiadanya 

iipengaruh iisecara iiparsial iidan iisubstansial, iidibuktikan iidengan iiuji iit iidengan iit iihitung ii> 

iit iitabel ii(5,564 ii> ii1,972) iidan iitingkat iisignifikansi ii< ii0,05 ii(0,000 ii< ii0,05). 

4. Pengaruh iiIslamic iAttributes, iiDestination iImage, iidan iiAccessibility iiterhadap iiKepuasan ii 

iiWisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iiMakassar. iiKebahagiaan i 

iiwisatawan idi iLego-Lego iCentre iPoint iof iIndonesia iiMakassar iidipengaruhi iisecara 

iibersamaan iiatau iibersama-sama. iiTerbukti iidengan iihasil iiuji iiF iisebesar ii42,050 iidan 

iinilai iiF iitabel iisebesar ii2,65. iiHal iiini iimenunjukkan iibahwa iihipotesis iiH4 iidalam 

iipengujian iiini iiditerima iikarena iiF iihitung ii> iiF iitabel iidimana ii42,050 ii> ii2,65 iidengan 

iitingkat iisignifikansi ii< ii0,05 iiyaitu ii0,000 ii< ii0,05. 
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